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Das erfolgreichste Jahr der Autostadt: 2,2
Millionen Besucher

Pressemeldung

11.01.2010 | Rund 2,21 Millionen Besucher kamen im Jahr 2009 in die Autostadt nach
Wolfsburg (2009: 2.205.165) - damit wurde das bisherige Rekordjahr (2001: 2.174.000
Besucher) tbertroffen und auch das Vorjchresergebnis deutlich um 14 Prozent gesteigert
(2008: 1.935.542 Besucher). Die Kommunikationsplatform von Volkswagen zéhlt seit Erff-
nung im Juni 2000 nun insgesamt mehr als 19,8 Millionen Besucher und damit zu be-
liebtesten Reisezielen Deutschlands.

,Wir gehen erfolgreich und mit Zuversicht in das zehnte Jahr unseres Bestehens. Die
Autostadt hat sich durch neue Attraktionen, wechselnde Inszenierungen und vielseitige
Veranstaltungsformate zu einer in Deutschland filhrenden und fest etablierten
Reisedestination fiir ganz unterschiedliche Zielgruppen entwickelt”, resi-miert Otto Ferdinand
Woachs, Geschaftsfuhrer der Autostadt.

AuBergewshnliche Attraktionen und Veranstaltungen begeistern zahlreiche Besucher

Insbesondere die umfangreichen inhaltlichen Weiterentwicklungen der Autostadt in den
letzten Jahren und interessante Neuinszenierungen haben im Jahr 2009 zuséitzli-che
Besucherimpulse gesetzt und die touristische Attraktivitét weiter verstérkt. So konnte bei der
Anzahl an Individualgésten im Jahresvergleich eine deutliche Steige-rung um 22 Prozent
erzielt werden.

Hervorzuheben bei den neuen Attraktionen ist die multimediale Dauerausstellung , Level
Green — Die Idee der Nachhaltigkeit” (seit Juni 2009). Die erfolgreichen Ausstellungen ,Stars
& Cars” mit Fotografien und Fahrzeug-Exponaten aus den 50er und 60er Jahren (Juni bis
Oktober 2009) und ,Motorrad-lkonen” (November 2009 bis April 2010) mit Raritéten aus
der Geschichte der motorisierten Zweirdider begeisterten zahlreiche Géste im ZeitHaus, dem
besucherstarksten Automobilmuseum der Welt. In der zweiten Jahreshdlfte wurde dann der
Pavillon der Marke Skoda neu ersffnet (Au-gust 2009).



Auch die vielen erfolgreichen Veranstaltungsformate der Autostadt zogen zusétzliche
Besucher an. Allein zu den siebten Movimentos Festwochen kamen ber 30.000
Kulturinteressierte. Hochwertige Veranstaltungen bestétiglen Movimentos als eines der
fihrenden Kulturfestivals in Europa. Der August 2009 war mit rund 380.000 Gésten der
besucherstérkste Monat in der Geschichte des Themenparks (bisheriger Spitzenwert August
2008: 304.000; + 25 Prozent). Dieser Erfolg ist eng verbunden mit der Wassershow ,Magic
Moments”. Bis zu 70 Meter hohe Wasserfontdnen, Licht- und Videoprojektionen und
wochentlich wechselnde Musik verzauberten die Lagunenlandschaft in ein Fantasiemeer.

Bildungsangebote mit hohen zweistelligen Zuwachsraten und vielen Veranstaltungen

Die Autostadt bietet als vom niederséichsischen Kultusministerium anerkannter
auBBerschulischer Lernort ein vielseitiges Programm fiir alle Altersklassen: Ob Schulen, andere
edukative Einrichtungen oder interessierte Individualgéiste, insgesamt nahmen mehr als
196.000 Personen an den ber 1.600 pédagogischen Angeboten teil (2008: 125.000
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Padagogik-Besucher; + 57 Prozent). Allein zum grofen ,SchiilerFestival” im Juni kamen
5.000 Schiilerinnen und Schijler aus ganz Deutschland. Im September 2009 besuchte eine
der grof3ten Schijlergruppen in der Geschichte der Autostadt den Park: Das Gymnasium und
die Realschule St. Michael reisten mit 1.500 Personen in 30 Bussen vom nordrhein-

westfdlischen Paderborn ins niedersdchsische Wolfsburg.

Die Ende 2008 neu geschaffenen Fléichen im KonzernForum, z.B. das IdeenReich, der
FreiRaum und die Fahrschule, werden von den Géisten iberaus positiv angenommen und
ergdnzen die inhaltlich erweiterte schul- und freizeitpédagogische Arbeit der Autostadt. Mit
dem ,Programm 55plus” wurde 2009 das generationsiibergreifende Bildungskonzept mit
Blick auf eine dltere Zielgruppe zu einem regelméfigen Semes-terangebot ausgeweitet.

Fahrzeugabholungen erreichen mit 200.412 Neuwagen neuen Rekordwert



Volkswagen hat als besonders attraktive Marke im Jahr 2009 stark von der staatlichen
Umweltprémie profitiert — mit einem entsprechend positiven Effekt fir die Autostadt. Gerade
Neukunden und bisherige Fahrer von Fremdfabrikaten wurden auf den deutschlandweit
bekannten Themenpark Autostadt neugierig. ,Die hohen Zahlen bei den
Fahrzeugabholungen ist ein grof3er Erfolg der starken Marke Volkswagen, aber auch ein
Zeichen fiir den attraktiven Erlebnisort Autostadt: Bis zu 40 Prozent der deutschen
Volkswagen-Kunden wiinschen eine Neuwagen-Abholung in unserem KundenCenter. Und
damit tréigt die Autostadt erfolgreich zur Markenbindung bei”, sagt Autostadt-
Geschdftsfihrer Otto Ferdinand Wachs.

Dieser insgesamt gesteigerte Zuspruch spiegelt sich somit auch im Auslieferungsauf-kommen
wider. Die Fahrzeugauslieferungen 2009 stiegen auf den absoluten Hchstwert seit Erdffnung
der Autostadt: 200.412 Fahrzeuge wurden ausgeliefert womit der bisheriger Spitzenwert
2006 (170.000 Fahrzeuge) iibertroffen wurde. Diese Zahl liegt mit etwa 27 Prozent weit
Uber dem Jahr 2008 (157.000 Fahrzeuge).

Erfolgreiche Hotellerie und nachhaltige Gastronomie

Das zur Autostadt gehdrende Fiinf-Sterne-Hotel The Ritz-Carlton, Wolfsburg, verzeich-nete in
der Zimmerbelegung iiber das Jahr 2009 hinweg eine fiir ein Luxushotel auf3ergewdhnliche
Auslastung von rund 84 Prozent. Gekrdnt wurden dieser Erfolg sowie die hohe Service- und
Aufenthaltsqualitét durch die Auszeichnung ,Hotel des Jahres 2010” durch das renommierte
Fachmagazin ,Feinschmecker”.

Das Gourmet-Restaurant AQUA im The Ritz-Carlton, Wolfsburg, mit Chef de Cuisine und
Drei-Sterne-Koch Sven Elverfeld an der Spitze ist laut aktueller,Capital“-Ausgabe das
drittbeste Restaurant in ganz Deutschland: Das Wirtschaftsmagazin wertete fir seinen
,Gourmet-Kompass 2010” die wichtigsten Restaurantfihrer in einem Gesamt-ranking aus.
Spitzenkoch Elverfeld wurde 2009 vom Gourmetfishrer ,Guide Michelin” mit seinen drei
Sternen bestdtigt. Er ist damit seit 2008 weiterhin einer von nur neun Drei-Sterne-Kéchen in
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Deutschland und der einzige in Norddeutschland. Auch im franzésischen Genief3er-
Reisefihrer ,Gault Millau” wurde Elverfeld gewiirdigt: In der Deutschland-Ausgabe fir das
Jahr 2010 hat er 19 von 20 méglichen Punkten vertei-digt.

Auch das gastronomische Angebot der Autostadt-Restaurants ist ein herausragender
Bestandteil der Volkswagen Unternehmensplattform. ,Die Autostadt hat in der Gast-ronomie
neue Leistungsstandards gesetzt: Das Konzept der Restaurants und die her-vorragende
Qualitét der regionale Lebensmittel, nach dkologischen Grundsétzen produziert und am
Rhythmus der Jahreszeiten orientiert, Gberzeugt unsere Géste”, sagt Otto Ferdinand Wachs.
Mit der , Autostadt-Kochschule” wurde ein Workshop-Angebot etabliert, das den
nachhaltigen Ansatz und die Erfahrungen der Autostadt-Gastronomie an interessierte Géiste
direkt weitergibt. Daniel Kluge, seit sieben Jahren Kiichenchef des Autostadt-Restaurants
Chardonnay operated by Mavenpick, hat seinen Erfolg mit 13 ,Gault Millau”-Punkten aus
2008 erfolgreich wiederholen kénnen.
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