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Mehr als 12 Million Gaste und iber
38,5 Millionen Ubernachtungen be-
legen den hohen Stellenwert des Tou-
rismus fir Niedersachsen. Die nieder-
sdichsische Tourismusbranche sichert
damit insgesamt 338.000 Menschen
einen Arbeitsplatz, generiert einen
Umsatz von 15,2 Milliarden Euro
und unterstreicht damit die Rolle als
Jobmotor fiir Niedersachsen.

Das Bundesland ist das beliebteste
Reiseziel in Norddeutschland. Auch
die aktuellen Prognosen versprechen
zukinftig eine steigende Nachfrage
der Urlaubsreisen nach Nieder-
sachsen.

Diese Zahlen und noch weiterfih-
rende Ergebnisse beleuchtet die neu
aufgelegte Broschire der Tourismus-
Marketing Niedersachsen GmbH
(TMN). Sie gibt einen umfassenden
Uberblick tber die wichtigsten Facet-
ten des Tourismus in Niedersachsen.

Sollten Sie Fragen zu den Quellen
oder Daten haben, sprechen Sie uns
gerne an.
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Ubernachtungen in den Bundesléndern 2010

Bayern | 77
Wirtonber, I 0 3.5
Nordrhein-Westfalen [N N 420
Niedersachsen [ N NEGTzNGEIIIIIIY ::5 Ubernachtungen insgesamt
Hessen [ 282
Neckerows Y 277
Schleswig-Holstein [ NNREIIN 24.5
Rheinland-Pfolz [N 20,8
Berlin [N 206
Sachsen [N 16,8

Brandenburg _ 10,7
Thiringen - 9,4
Hamburg [T 8.9

Sachsen-Anhalt [l 6.5
Saarland . 2,2

Bremen I 1,8

0

Quelle: Statistisches Bund

HE Inlgnderibernachtungen
W Auslanderibernachtungen

20 30 40 50 60 70 80
Ubernachtungen in Millionen




Ubernachtungsentwicklung Niedersachsen 2001 - 2010
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Jahresergebnis 2010 im Vergleich zum Vorjahr
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Ubernachtungsentwicklung in den nds. Reisegebieten 2001 - 2010

Regionen auf Wachstumskurs —
dynamische Entwicklungen in den letzten 5 Jahren

Ostfriesische Inseln
2010: 5.217.868
2006-2010: +5%

Nordseekiiste
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T s |
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2010: 1.404.700 2010: 777.587
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[ = Semmmmm—
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X o Lineburger Heide
T 2010: 5.813.987
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Hannover-Hildesheim
2010: 3.676.134 1 (A
2006-2010:+21% Braunschweiger Land
2010: 1.480.403
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Kartographie: TMN 2011, Quelle: LSKN 2010, Kartengrundlage: GfK GeoMarkefing
Niedersachsens Regionen legen insbesondere in den vergangenen
5 Jahren deutlich zu: Den héchsten absoluten Ubernachtungszuwachs
seit 2006 verzeichnet die niederscchsische Nordsee (Inseln + Kiste:
+950.000) gefolgt von der GEO-Region (+720.000), Hannover-
Hildesheim (+670.000) und der Lineburger Heide (+460.000).



Ubernachtungen in 20 Stadten Niedersachsens 2009 — 2010

Hannover I 1,926 +116
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Entwicklung der Top 15 Quellmarkte fir Niedersachsen 2001 - 2011
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Ausfiihrliche Daten und Erléuterungen zur Nachfrage aus dem Ausland finden Sie in der
Sonderausgabe der TMN Markiforschungsbroschire ,Incomingtourismus in Niedersachsen”
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Ziele ausléndischer Gaste in Niedersachsen 2010

Hannover-Hildesheim und GEO mit den hchsten
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Kartographie: TMN 2011, Quelle: LSKN 2010, Kartengrundlage: GfK GeoMarketing Osnabriicker Land

Die Herkunft der Gaste spielt eine grof3e Rolle bei der Wahl der nieder-
sachsischen Reiseregion. Wahrend skandinavische Gaste Uberwiegend
im Ostlichen und sidlichen Teil Niedersachsens ibernachten, bevor-
zugen Gaste aus den Niederlanden die grenznahen Reiseregionen fir
ihren Urlaub.

Ausfiihrliche Daten und Erléuterungen zur Nachfrage aus dem Ausland finden Sie in der
Sonderausgabe der TMN Marktforschungsbroschire ,Incomingtourismus in Niedersachsen”
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Saisonale Nachfrage in den nds. Urlaubsdestinationen 2010

Der Saisonverlauf ist regional unterschiedlich
ausgepragt
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Kartographie: TMN 2011, Quelle: LSKN 2010 Emsland,
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Waéhrend sich an der Kiste die touristische Nachfrage auf die Som-
mermonate konzentriert, variiert der Saisonverlauf in den Gbrigen Re-
gionen feilweise recht unterschiedlich. Der Harz entwickelt sich, wie
auch einige Regionen in der Mitte Niedersachsens, zu einem Ganz-
jahresreiseziel.



Ubernachtungen 2010 in den niederséchsischen Gemeinden

Die Nachfrage konzentriert sich auf die
touristischen Hochburgen

NorderneyL angeoog

Borkum Fuxhqven

w'lﬂv(‘"L;f}

e 4 Lineburg
hn

T,

Bad [&"’
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Ubernachtungsvolumen insgesamt, Gemeinden 2010
< 20.000 oder keine Daten
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> 50.000 - < 100.000
> 100.000 - < 200.000
> 200.000 - = 400.000
m > 400.000 - = 600.000 Kartographie: TMN 2011
m > 600.000 - = 1.000.000 Quelle: LSKN 2010
m >1.000.000 - =< 1.400.000 Kartengrundlage:
m >1.400.000 - < 2.000.000 GFK GeoMarketing * Quelle: Staatsbad Norderney GmbH

Fast die Halfte der amtlich erfassten Ubernachtungen entféllt auf die 20
volumenstarksten Gemeinden wie den klassischen Tourismusstandorten an
der Nordseekiste, aber auch Hannover und von Ferienparks dominierten
Gemeinden wie Haren (Ems) und Bispingen. Nicht beriicksichtigt sind Uber-
nachtungen in Kleinstbetrieben (< 9 Betten), so liegt beispielsweise das ge-
samte Ubernachtungsvolumina von Norderney bei tber 3,1 Millionen. *

11



Beherbergungsstruktur der meldepflichtigen Betriebe 2010

Die Struktur des Beherbergungsangebots ist
regional sehr verschieden
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! 100
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Kartographie: TMN 2011, Quelle: LSKN 2010 Emsland,
Kartengrundlage: GfK GeoMarketing Osnabriicker Land

Bei den meldepflichtigen Betrieben zeigen sich deutliche regionale
Unterschiede. Insbesondere an der Kiste und auf den Inseln machen
Ferienwohnungen und Ferienhduser einen grof3en Anteil der Betriebe
aus. Der Anteil und die Bedeutung der kleineren Unterkiinfte erhohen
sich deutlich, wenn die Unterkiinfte mit weniger als 9 Betften hinzu-
gerechnet werden (vgl. Seite 13 und 14).
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Regionale Verteilung von Ubernachtungen in Ferienunterkiinften

Mehr als 10 Millionen Ubernachtungen
in kleineren Ferienunterkinften (9 Betten)

< Mio Ubernachtungen

Nordsee/Inseln

2,5* 0,54 0,93
2,57 s E
Lineburger Heide
0,33 *
- 0,14 0,39 "
Emsland/Ostfriesland - :
7 g* Sonstiges Niedersachsen
' 2,9*
0,13 0,17
Osnabriick/Oldenburg
1,4%
0,03 0,22
Ubernachtungen in Region Hannover/Braunschweig
Ferienhduser/-wohnungen 6,6*
im Vergleich:
LSKN/GfK
W LSKN 4,0 _00s __02
(Fewo/Feha ab 9 Betten) 20 Weserbergland-Sidniedersachsen 04 1,07
B GfK TravelScope 1/0 3,6* T
' West-Harz
* Relation der Ubernachtungszahlen nach LSKN (Ferienunterkiinfte 2 7%

ab 9 Betten) und GfK (alle Unterkiinfte ab einem Bett)

Kartographie: TMN 2011, Quelle: LSKN 2009, GfK TravelScope 08/09
Kartengrundlage: GfK GeoMarketing

Aufgrund der Abschneidungsgrenze in der Beherbergungsstatistik
sind kleine Betriebe und Privatanbieter nicht meldepflichtig. Doch ge-
rade bei den Ferienwohnungen haben diese einen erheblichen Anteil
an der touristischen Nachfrage. Insgesamt zahlt GfK TravelsScope
rund 16 Millionen Ubernachtungen in Ferienwohnungen/-hduser von
denen rund zwei Drittel auf kleine Unterkiinfte (<9 Betten) entfallen.
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Unterkunftsarten bei Urlaubsreisen nach Niedersachsen

Hotels und Ferienunterkiinfte in der Gunst
der Niedersachsenurlauber vorn

Nordsee/Inseln &

Emsland/Ostfriesland

Osnabriick/Oldenburg

Region Hannover/Braunschweig

Urlaubsreisen Tourismusjahr 07/08 - 09/10 Weserbergland

Verteilung nach Unterkiinften
W Hotel
Pension

Ferienwohnung/Haus
M Privat bei Verwandten, Freunden, Bekannten
B Camping
Sonstige (Eigene Immobilie, Jugenherberge, Privatzimmer)

Harz

Kartographie: TMN 2011,
Quelle: GfK TravelScope Tourismusjahr 07/08 bis 09/10, Kartengrundlage: GfK GeoMarketing

Bei privaten Urlaubsreisen nach Niedersachsen bevorzugen die
Deutschen vor allem Hotels sowie Ferienwohnungen und Ferienhduser,
jedoch mit regional sehr unterschiedlichen Praferenzen. Wahrend an
der Nordsee und auf den Inseln die Ferienunterkiinfte dominieren,
bevorzugen die Gaste im Harz eher Hotels. Die Kreisgrof3en ent-
sprechen der Zahl der Urlaubsreisen in die jeweilige Region.
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Aufenthaltsdauer in niedersdchsischen Unterkiinften
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=
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Quelle: GfK TravelScope Tourismusjahr 07,/08 bis 09/10




Urlaubsreisen in den Bundeslandern nach der Reisedauer

Boyern 140 | 93

Urlaubsreisen ab
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Quelle: TMN/GIK TravelScope 2008 - 2011, Urlaubsreisen ab einer Ubernuchtung




Entwicklung und Marktanteil der Bundeslénder bei Urlaubsreisen
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Quelle: GK TravelScope 2005 — 2010, Urlaubsreisen ab einer Ubernachtung
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Entwicklung der Urlaubsarten in Niedersachsen, TJ 2005 — 2010
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Urlaubsarten in den niedersachsischen Regionen, T) 2010

Urlaubsarten regional sehr unterschiedlich

Nordsee/Inseln

Emsland/Ostfriesland 5
mslo Ubriges Niedersachsen . .
~ Lineburger Heide

N

Osnabriick/Oldenburg
L
‘ Region Hannover/Braunschweig

Urlaubsreisen nach der \_(\/egerberglcnd-
Urlaubsart (in Tausend) Sudnlederf\cchsen WestHarz
B Badeurlaub/Urlaub am Meer - b b

Stéidtereisen
B Urlaub auf dem Land
B Urlaub in den Bergen
M Gesundheit/Kur

Freizeitpark/Ferienpark Kartographie: TMN 2011
W Rund-/Studienreise Quelle: GIK TravelScope
B Anlass/Veranstaltung T) 2009/2010 300

Reine Besuchsreise Kartengrundlage: f 1100
MW Sonstiges/k.A. GfK GeoMarketing 25

Zwei Drittel der Gaste verbringen einen Badeurlaub an der Nordsee
und auf den Inseln. Bei Reisen in Freizeitparks ist Niedersachsen mit
der Lineburger Heide das beliebeste Ziel der Deutschen (Marktanteil
25 %). Stadtereisen werden hingegen in fast alle Regionen unternom-
men. Die Grof3e der Kreise reprasentiert die Zahl der jeweiligen Ur-
laubsreisen.
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Wirtschaftsfaktor Tourismus Niedersachsen

Uber 15 Mrd. Euro Umsatz in der niederséchsischen
Tourismusbranche

Ubernachtungen 38 Mio. gewerblich
+ 90 Mio. privat
128 Mio. Ubernachtungen
6,3 Mrd. Euro

Tagesreisen 264 Mio. Tagesausflige
+ 46 Mio. Tagesgeschaftsreisen

310 Mio. Aufenthaltstage

8,9 Mrd. Euro
Tourismus = 438 Mio. Ubernachtungen/
insgesamt Aufenthaltstage

15,2 Mrd. Euro

mmmp o 7,2 Mrd. Euro absoluter Beitrag des Tourismus
am Volkseinkommen Niedersachsens

mmmp o 338.000 Personen leben vom Tourismus

(Beschaftigungsdquivalent)

mmm) o 320 Mio. Euro Steueraufkommen

Quelle: Deloitte & Touche GmbH 2010, Datenbasis 2009 (einschlieBlich Rundungsdifferenzen)

Mit mehr als 338.000 standortgebundenen Arbeitsplatzen (Beschaf-
tigungsaquivalent) und 15,2 Mrd. Euro Bruttoumsatz ist der Tourismus
einer der wichtigsten Wirtschaftszweige fir Niedersachsen. Zum kom-
munalen Steveraufkommen trégt der Tourismus mit 320 Mio. Euro bei.
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Wirtschaftsfaktor Tourismus Niedersachsen

Ubernachtungstourismus
6,109 Mrd. Euro

1,049
1,327 Mrd. Euro

Mrd. Euro

0,596
Mrd. Euro

4,186 o )
Mrd. Euro Touristikcamping

0,189 Mrd. Euro

0,040
Mrd. Euro

B Gastgewerbe
M Einzelhandel
B Dienstleistungen

(einschlieBlich Rundungsdifferenzen)

Quelle: Deloitte & Touche GmbH 2010, Datenbasis 2009

Tagestourismus
8,925 Mrd. Euro

4,860
Mrd. Euro




Rolle des Internet bei Reiseauswahl und Buchung nach Alter

Jungere Niedersachsenurlauber zeigen eine
deutlich hdhere Online-Affinitat

140%

120%

100%

80%

60%

40%

20%

0%
bis 34 Jahre 35 - 49 Jahre 50 - 64 Jahre > 64 Jahre
M Im Internet informiert M Reise/Teile der Reise im Internet gebucht M Nichts davon trifft zu M keine Angabe

Quelle: GfK TravelScope TJ 07/08-09/10
Frage: Welche Rolle hat das Internet bei der Reiseauswahl und Buchung gespielt2
(Mehrfachnennungen), ohne keine Angabe

Altere Niedersachsenreisende bevorzugen weiterhin Offline-Medien
for Information und Buchung. Allerdings sind diese die derzeit am
schnellsten wachsende Nutzergruppe des Internets, so dass zukinftig
von wachsender Nutzung der Online-Medien durch Altere auszuge-
hen ist. Bei den unter 50-Jhrigen, hat hingegen bereits jeder dritte Nie-
dersachsenurlauber die Reise oder Teile davon im Internet gebucht.
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Rolle des Internet bei Reiseauswahl und Buchung nach Buchungsfrist

Kurzfristoucher mit hdherem Internetanteil

140%
120%
100%
80%
60%
40%

20%

0%
< 2 Wochen 2 - 4 Wochen 1 - 4 Monate 4 - 6 Monate > 6 Monate

M Im Internet informiert M Reise/Teile der Reise im Internet gebucht M Nichts davon frifft zu

Quelle: GfK TravelScope TJ 07/08-09/10
Frage: Welche Rolle hat das Internet bei der Reiseauswahl und Buchung gespielt2
(Mehrfachnennungen), vorab gebuchte Reisen, ohne keine Angabe

Offline Informations- und Buchungsmedien werden haufiger bei langer-
fristig geplanten Niedersachsenreisen genutzt. Spontane Niedersachsen-
urlauber greifen hingegen, mit weiter zunehmender Tendenz, haufiger
auf das Internet als Informationsquelle und Buchungsstelle zuriick.
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www.tourismuspartner-niedersachsen.de
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