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(Berechnung der absoluten Veranderung zum Vorjahr erfolgt auf Basis der einstelligen Veranderungsrate)
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Management Summary @

= Ergebnisse in der Ubersicht:

Niedersachsen erzielt mit rund 38,5 Millionen Ubernachtungen (+2,4%) das
beste Ergebnis der vergangenen 10 Jahre. Auch die Zahl der Gaste konnte um
4,3% auf 12,1 Millionen gesteigert werden.

Der Zuwachs von 2,4% gegenuber 2009 entspricht rund 900.000 zusatzlichen
Ubernachtungen. Seit 2008 konnten sogar 1,5 Millionen (+4,3%)
Ubernachtungen gewonnen werden. Damit ist Niedersachsen im Vergleich zu
den Flachenlandern in Deutschland seit 2008 am starksten gewachsen und
bleibt weiterhin das beliebteste Bundesland in Norddeutschland.

Auch der Incomingtourismus in Niedersachsen erholt sich weiter, so steigen die
Ankinfte (+12,1%) als auch die Ubernachtungen (+11,0%) auslandischer Gaste.
Wachstumsbringer sind vor allem die Niederlande (+201.301 Ubernachtungen)
und Schweden (+19.868 Ubernachtungen).

Die meisten Ubernachtungen (12,4 Mio.) wurden auch 2010 an der Nordsee
generiert. Auch der Westen des Landes wachst Gberdurchschnittlich: Der
regionale Zusammenschluss GEO (Grafschaft Bentheim, Emsland und
Osnabriicker Land) kann insgesamt 4,5 Mio. Ubernachtungen auf sich
vereinigen (+10,8 %,+436 Tsd. Ubernachtungen)

Die 20 Stadte legen sowohl bei den Anklnften (+6,0%) als auch bei den
Ubernachtungen (+7,0 %) zu. Insbesondere aus dem Ausland tibernachteten
deutlich mehr Gaste in den Stadten.
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Ubernachtungen in den deutschen
Bundeslandern

Januar bis Dezember 2010




Deutschland im Ausland immer beliebter: Erstmals mehr als 60 Millionen (f\
Ubernachtungen auslandischer Gaste, in Niedersachsen wurde erstmals \_,)
die Marke von 3 Millionen internationalen Ubernachtungen durchbrochen.

=8 Ankiinfte und Ubernachtungen in Deutschland und Niedersachen: Jan. bis Dez. 2010
u
3 JEIDLEL 9l Ankulnfte Vélrj'g]hr Ubernachtungen Vélrj'g]hr
Dezember 2010 F J o
e In % In %
S
| Deutschland 140.014.772 +5,4 380.334.025 + 3,2
] .
N EEE 113.139.484  +4,2 320.023.577  +2,0
n Gaste
d . o
5 ALEIEMTEENE 26.875.288  +11,0 60.310.448  + 10,0
Gaste
r
Niedersachsen 12.050.555 + 3,9 38.478.945 +2,4
Inlandische
. 10.758.421 + 3,0 35.373.491 + 1,7
Gaste
AVBETIEIEEE 1.292.134 +121 3.105.454  +11,0

Gaste

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2010
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Niedersachsen mit satten Zugewinnen seit 2008. Deutliche
Zuwachse vor allem in der zweiten Jahreshélfte.
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Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2010

NRW: 27.03 - 10.04
Nds: 19.03 - 06.04
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Die meisten Bundeslander wachsen im Vergleich zum schwierigen ({3

Vorjahr. \_/)

E_Schleswig Holstein £
24.470.322 I

Mecklenburg-Vorpommern
27.669.773

% Hamburg
8.946.635

Verdnderungen der Ubernachtungen zum Vorjahr in %
BundeslanderDeutschland 2010 Jan. -Dez

M=z -140- < -7,0 (0)

- Brandenburg
. Bz -70-< -40 (0 Sachen Anhalt
Riuckgang > -40-< 20 M 6.857.027 10.690.086
>z -10-< 0,0 (1) 42.109.693
> - < Sachsen
> (1)3 - < ;g EH Thiiringen
Zuwachs W= 20-< 40 (5 9.386.207
M= 40-< 70 (4 8.150.338
W=z 70-<17,0 (3)

Rheinland-Pfalz
20.571.074

Ubernachtungen
Jan — Dez. 2010

Bayern
77.876.550

Saarland
2.228.206

Baden-Wiirttemberg
43.514.949

Kartographie: TMN 2010
Daten: Statistisches Bundesamt Deutschland 2010
Kartengrundlage: GfK GeoMarketing
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Der Vergleich der Wachstumsraten 2010 zeigt gute Ergebnisse
fur die Mehrzahl der Bundeslander, vor allem die Staatstaaten
konnen deutlich zulegen.

@

Ubernachtungen Januar bis Dezember ggi. Vorjahr (%)

12 +~ HB — BER

B
u
n
d
e
S
|

a
n
d
e
-

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2010

Relative Veranderung in %
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Mit 1,5 Millionen zusatzlichen Ubernachtungen (+4,3%) seit 2008 ist (f\
Niedersachsen im Vergleich zu den deutschen Flachenlandern absolut \ ‘)
am starksten gewachsen.

u
n Veranderung UN zum Vorjahr
d Ubernachtungen in den TOP 8 Bundesléndern 2008, 2010 2009/2010 2008/2010 2008/2010
e in % in % absolut
76,9
S Bayern +3,6% +1,3%  999.691
43,6
I Baden-Wirttemberg +2,6% -02%  -101.913
a -
. 41,5
n Nordrhein-Westfalen +47%  +14%  588.205
Niedersachsen 36.9 +2,4% +43%  1.581.401
e il
27,3
I Hessen +45%  +30% 824605
275
Mecklenburg-Vorpommern -2,6% +06%  167.885
, : 23,9
Schleswig-Holstein +0,6 % +26% 615371
i 02008
Berlin e W2010 | +102%  +170% 3025.366
Millionen 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Quelle: LSKN, Statistisches Bundesamt 2008-2010
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Niedersachsen zeigt von Januar bis Dezember 2010 unter den
norddeutschen Bundeslandern den hiéchsten absoluten Zuwachs.

@

Ubernachtungen insgesamt 2010:

zum Vorjahr

# Januar bis Dezember Ubernachtungen zum Vorjahr in % absolut*
1 Bayern 77.876.550 + 3,6 + 2.706.135
2 Baden-Wairttemberg 43.514.949 +2,6 +1.102.718
3 Nordrhein-Westfalen 42.109.693 +4,7 +1.890.311
4 Niedersachsen 38.478.945 +24 +901.850
5 Hessen 28.150.338 +4,6 +1.237.969
6 Mecklenburg-Vorpommern 27.669.773 -2,6 - 738.618
7 Schleswig Holstein 24.470.322 +0,6 + 145.946
8 Berlin 20.795.643 +10,2 +1.924.824
9 Rheinland-Pfalz 20.571.074 +2,1 +423.107
10 Sachsen 16.775.767 +31 +504.412
11 Brandenburg 10.690.086 +4,3 + 440.723
12 Thiringen 9.386.297 -0,4 - 37.696
13 Hamburg 8.946.635 +9,2 + 753.746
14 Sachsen-Anhalt 6.857.027 +1,7 +114.621
15 Saarland 2.228.206 +5,2 +110.139
16 Bremen 1.812.720 + 10,6 +173.733
Bundesgebiet insgesamt 380.334.025 +3,2 +11.793.303

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2010

* = Berechnung Veranderung absolut auf Basis der einstelligen Veranderungsrate
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Bei den Ubernachtungen von Auslandern ist Niedersachsen weiterhin im

Norden vorn und erzielt erstmals 3,1 Millionen internationale

Ubernachtungen.

@

Ubernachtungen von Auslandern 2010:

zum Vorjahr

# Januar bis Dezember Ubernachtungen zum Vorjahr in % absolut*
1 Bayern 13.472.221 + 10,9 +1.324.141
2 Berlin 8.507.166 + 14,1 +1.051.280
3 Nordrhein-Westfalen 8.234.963 +10,5 + 782.508
4 Baden-Wurttemberg 8.020.368 +9,0 +662.232
5 Hessen 5.443.373 +10,5 +517.244
5] Rheinland-Pfalz 5.393.373 +3,0 +157.089
7 Niedersachsen 3.105.454 +11,0 + 307.748
8 Hamburg 1.852.309 +11,9 + 196.984
9 Sachsen 1.606.165 +11,3 + 163.070
10 Schleswig Holstein 1.407.239 + 10,2 + 130.253
11 Mecklenburg-Vorpommern 846.968 +5,3 + 42.630
12 Brandenburg 755.180 +13,8 +91.577
13 Thuringen 567.826 +4,7 + 25.490
14 Sachsen-Anhalt 473.764 +8,8 +38.319
15 Bremen 393.845 +0,7 +2.738
16 Saarland 230.234 +8,6 +18.232
Bundesgebiet insgesamt 60.310.448 + 10,0 + 5.482.768

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2010

* = Berechnung Veranderung absolut auf Basis der einstelligen Veranderungsrate
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Ubernachtungen in den deutschen
Reisegebieten

Januar bis Dezember 2010




Der Uberwiegende Teil der deutschen Regionen kann 2010 zulegen.

@

Veranderung Ubernachtungen zum Vorjahr in %
Reisegebiete Deutschland 2010 Jan-Dez

keine Daten (4)

M= -350 - <-150 (0)

. W= -150 - < -75 (2)
Ruckgang W= 75 < 50 (1)
> -5,0 < 25 (7)

> 25 < 0,0 (26)

> 0,0 < 2,5 (35)

> 25 < 50 (28)

Zuwachs WMz 50 < 7,5 (12)
W= 75 < 15,0 (26)

M= 150 < 40,0 (1)

. Zuordnung
Kartographie: TMN 2010

Daten: Statistisches Bundesamt Deutschland 2010 der_ .
Kartengrundlage: GfK GeoMarketing Relsegeb|ete
im Anhang
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Benchmark - Kiisten und maritimes Binnenland:
Nach dem Uberaus erfolgreichen Jahr 2009 entwickeln sich die
westdeutschen Kisten Uberwiegend auf Niveau des Vorjahres.

H

Ubernachtungen insgesamt 2010: Ubernachtungen zum Vorjahrin =~ zum Vorjahr
Januar bis Dezember % absolut*

NI  Nordsee Niedersachsen 12.363.413 -0,6 -72.177

- Nordseekiiste 7.145.545 -1,0 -72.177

- Ostfriesische Inseln 5.217.868 +0,0 +0

SH Ostsee 10.792.374 +0,9 + 96.265

SH Nordsee 8.761.700 +0,3 + 26.206

MV  Vorpommern 8.737.199 -2/4 - 214.849

MV  Mecklenburgische Ostseekiste 7.042.328 -19 - 136.396

MV Riugen/Hiddensee 6.120.800 -1,6 - 99.525

MV g":grfﬁgggrgis‘:he Schweiz und 4.360.982 -2,1 - 93.545

NI Ostfriesland 1.404.700 +3,5 + 47.502

SH Holsteinische Schweiz 878.591 -15 - 13.380

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2010

* = Berechnung Veranderung absolut auf Basis der einstelligen Veranderungsrate

TMN Marktforschungs-Booklet 12/2010
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Benchmark - Mittelgebirge:

Die deutschen Mittelgebirge entwickeln sich Uberwiegend positiv.

H

Ubernachtunge_n insgesamt Ubernachtungen zum Vorjahr V?)lrjjg]hr
2010: Januar bis Dezember in % absolutt
BW  Sudlicher Schwarzwald 8.645.803 +0,1 + 8.637
BY  Bayerischer Wald 6.915.248 +0,0 +0
NRW  Sauerland 5.855.272 +1,1 +63.707
BW  Nordlicher Schwarzwald 5.686.775 + 3,0 + 165.634
BW  Mittlerer Schwarzwald 4.809.460 -1,4 - 68.288
TH  Thuringer Wald 4.382.090 -0,7 - 30.891
NI Harz 3.291.800 -1,1 - 36.613
N|  Weserbergland- 3.046.733 +0,1 +3.044
Stdniedersachsen
SN  Erzgebirge 2.915.202 +1,8 +51.546
ST Harz und Harzvorland 2.637.630 +0,5 +13.123
TH Siudharz 195.615 +3,5 + 6.615

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2010

* = Berechnung Veranderung absolut auf Basis der einstelligen Veranderungsrate
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Benchmark - stadtische Regionen:
Erholung im Geschéftsreisemarkt als auch aus dem Ausland sorgen fir
deutliche Zuwachse in den stadtischen Regionen.

H

Ubernachtungen zum Lurn Voriahr
insgesamt 2010: Januar ~ Ubernachtungen  Vorjahr in J*
: absolut
bis Dezember %
BE Berlin 20.795.643 + 10,2 +1.924.824
HH Hamburg 8.946.635 +9,2 + 753.746
BW  Region Stuttgart 6.339.703 +7,5 + 442.305
NRW Ruhrgebiet 5.480.249 + 13,6 + 656.086
NRw Dusseldorfund Kreis 4.414.813 +103  +412.263
Mettmann
NI Hannover-Hildesheim 3.878.134 +6,7 +243.519
SN Stadt Dresden 3.558.372 +6,5 +217.178
BY Stadteregion Nurnberg 3.173.352 +13,1 +367.559
HB Bremen 1.812.720 +10,6 +173.733
NI Braunschweiger Land 1.480.403 +6,1 +85.113

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2010

* = Berechnung Veranderung absolut auf Basis der einstelligen Veranderungsrate

TMN Marktforschungs-Booklet 12/2010
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Benchmark - Gbrige Regionen:

Niedersachsens Ubrige Reisegebiete schneiden beim Vergleich mit den
Benchmark-Regionen Uberwiegend gut ab.

H

Ubernachtungen insgesamt - zum Vorjahr Zum
2010: Januar bis Dezember BB UIIEL in % Wy
absolut**

HE Main und Taunus 9.155.701 +10,5 + 869.999
NRW  Teutoburger Wald 6.402.015 -1,5 - 97.493
NI Lineburger Heide 5.813.987 -1,0 - 58.727
RP Mosel-Saar 4.970.359 +2,7 +130.672
NI GEO* 4.475.978 + 10,8 + 436.287
NRW Niederrhein 3.495.623 +5,1 + 169.626
NRW  Mduinsterland 3.165.365 + 3,6 +109.993
NRW  Bonn und Rhein-Sieg-Kreis 2.346.265 +4,9 +109.597
NI Unterelbe-Unterweser 777.587 + 8,8 +62.893
NI Mittelweser 681.924 +9,2 +57.451
NI Oldenburger Munsterland 678.208 +9,2 +57.138
NI Oldenburger Land 586.078 +12,1 +63.261

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2010

*GEQO = Grafschaft Bentheim, Emsland & Osnabriicker Land

TMN Marktforschungs-Booklet 12/2010

** = Berechnung Veranderung absolut auf Basis der einstelligen Veranderungsrate

16



Benchmark Niedersachsen:

Die meisten Ubernachtungen (12,4 Mio.) wurden auch 2010 an der Nordsee generiert.
Auch der Westen des Landes (Region GEO*) wachst tberdurchschnittlich

@

Ostfriesische Inseln
5.217.868

0 :‘QFF‘?@‘*

Ostfnesland
L 1.404700
S +47.502

o=

676.208
+57.138

GEO
4475978
+436.287

Verdnderung der Ubernachtungen zum Vorjahr in %

Reisegebiete 2010 Jan.-Dez.

Oldenburger Mansterland

Nordseekiiste
7145545

Oldenburger Land

586.078
+63.261

-72177

Unterelbe-Unterweser :
777.587
+62.893

Lineburger Heide
5813987
-58.727

Mittelweser
681.924
+57.451

Hannover-Hildesheim
38768134
+243519

Braunschweiger Land
1.480.403

+85113 \

Ubernachtungen Januar
bis Dezember 2010 und
absolute Veranderung

Harz

3.291.800

M = -200- < -10,0 (0) z 00-< 10 (2) _ -36.613
M= -100-< -50(0) = 10-< 30 (0)Weserbergland-S[]dmedersad‘nsenﬁng
W:> 50-< -30(0) |MW= 30-< 50(1) %0

z 30-< -10(1) |z 50-<100 (5 :

= - - = -

> 10-< 00(2) |M=2100-<250(@) Kartographie: TMN 2010

.. Daten:LSKN 2010
RUCkgang Zuwachs Kartengrundlage: GfK GeoMarketing 2010
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*GEO = Emsland-Grafschaft Bentheim & Osnabriicker Land 17



Niedersachsische Regionen im Uberblick:
Vor allem die Regionen im westlichen und mittleren Teil Niedersachsens
(z.B. neuer Ferienpark in Bad Bentheim) wachsen deutlich.

@

Ubernachtungen insgesamt 2010: zum Vorjahr zum Vorjahr

# Januar bis Dezember MlEETEEETEET in % absolut**
1 Nordsee 12.363.413 -0,6 -72.177
- Nordseekdiste 7.145.545 -1,0 -72.177
- Ostfriesische Inseln 5.217.868 +0,0 +0
2 Luneburger Heide 5.813.987 -1,0 - 58.727
3 GEO* 4.475.978 + 10,8 + 436.287
4  Hannover-Hildesheim 3.878.134 + 6,7 + 243.519
5 Harz 3.291.800 -1,1 - 36.613
6 Weserbergland-Sidniedersachsen 3.046.733 +0,1 + 3.044
7 Braunschweiger Land 1.480.403 + 6,1 +85.113
8 Ostfriesland 1.404.700 +3,5 + 47.502
9 Unterelbe-Unterweser 777.587 + 8,8 + 62.893
10 Mittelweser 681.924 +9,2 + 57.451
11 Oldenburger Minsterland 678.208 +9,2 +57.138
12 Oldenburger Land 586.078 +12,1 +63.261
Niedersachsen insgesamt 38.478.945 +2,4 + 901.850

Quelle: TMN nach LSKN 2010 *GEO = Emsland-Grafschaft Bentheim & Osnabricker Land

** = Berechnung Veranderung absolut auf Basis der einstelligen Veranderungsrate 18
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Incoming-Tourismus



Der neue Roompot Ferienpark in Bad Bentheim sorgt fur deutliches Plus
aus den Niederlanden. Insgesamt steigen die Ubernachtungen aus dem
volumenstarksten Quellmarkt um fast ein Viertel.

@

Niederlande

Déanemark

Grol3britannien u. Nordirland
Schweden

Schweiz

Polen

Ubriges Asien

USA

Frankreich

Osterreich

Italien

Russland

Ubriges Amerika

China Volksrep. und Hongkong
Afrika

Australien, Neuseeland, Ozeanien

Quelle: TMN nach LSKN 2010

Ubernachtungen von auslandischen Géasten in Niedersachsen 2010: Januar - Dezember

...............................................................
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+ 14.343

+ 5.839

+7.295
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600.000 800.000
*ohne ,ubriges Europa“

200.000 400.000 1.000.000

1.200.000
Ubernachtungen

Veranderung
zum Vorjahr

+ 24,4 %
+6,6 %
+8,1%

+ 14,8 %
+4,0%

+ 14,0 %
+57%
+ 8,6 %
-4,3%
-3,6 %
-8,4%
+7,3%

+12,9%

+ 14,6 %

+11,3%

+ 16,6 %
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Uberdurchschnittliches Wachstum in Niedersachsen in den Niederlande und Schweden,
sideuropaische Quellméarkte dagegen mit unterdurchschnittlicher Entwicklung im
Bundesvergleich (Ursachse u.a. Zweijahresrhythmus 2009, 2011 der LIGNA (Messe)).

&)

Entwicklung der Ubernachtungen 2010 (Jan. — Dez.) auslandischer Quellenméarkte Nds. — Deutschland im Vergleich
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Quelle: TMN nach LSKN 2010 -10
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Veranderungsrate im Vgl. zum Vorjahr



Gutes Wachstum aus Skandinavien und den Niederlanden sorgen fur rund (f-\
300.000 zusatzliche Ubernachtungen gegeniiber 2009 und ein \_.,)j
Rekordergebnis von mehr als 3,1 Mio. Ubernachtungen insgsamt.

Ubernachtungen insgesamt 2010: Ubernachtungen zum Vorjahr in zum Vorjahr
Januar bis Dezember % absolut**
Niederlande 1.026.307 +24,4 +201.301
Déanemark 320.895 + 6,6 + 19.868
GrofRbritannien u. Nordirland 153.308 +8,1 +11.487
Schweden 126.863 + 14,8 + 16.355
Schweiz 118.858 +4,0 +4.571
Polen 116.790 + 14,0 + 14.343
Ubriges Asien 108.271 +5,7 + 5.839
USA 92.126 + 8,6 + 7.295
Frankreich 86.305 -4,3 - 3.878
Osterreich 81.741 -3,6 - 3.053
ltalien 74.859 -84 - 6.865
Russland 57.752 +7,3 +3.929
Ubriges Amerika 55.415 +12,9 + 6.332
China Volksrep. und Hongkong 43.876 + 14,6 + 5.590
Afrika 18.592 + 11,3 + 1.888
Ausland insgesamt 3.105.454 +11,0 + 307.748
Quelle: TMN nach LSKN 2010 *ohne ,Ubriges Europa“. Zu insgesamt fehlender Rest: ohne Angabe

TMN Marktforschungs-Booklet 12/2010 ** = Berechnung Veranderung absolut auf Basis der einstelligen Veranderungsrate 22
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Tourismus In 20 ausgewahlten
Stadten



Erfreuliche Kennzahlen auch aus den niedersachsischen Stadten. Vor allem aus dem
Ausland konnten nach einem wirtschaftlich schwierigen jahr wieder deutlich mehr

Gaste empfangen werden.

@

Ankinfte Ubernachtungen
zum zum
absolut  Vorjahr in Markt absolut  Vorjahr in HELE
anteil* anteil*
% %
Inlandische 0 0
Giste 20 Stadte 2.986.130 +5,0 27,8%  5.844.069 +6,9 16,5%
Auslandische 541.805 +12,2  41,9% 1.129.020 +75  36,4%
Géste 20 Stadte ' ’ A ! 70
2D Sl 3.527.935 +60  293% 6.973.089 +70  18,1%
insgesamt
Nds. insgesamt  12.050.555 + 3,9 100% 38.478.945 +2,4 100%
* jeweiliger Marktanteil der 20 Stadte an Niedersachsen insgesamt (Inland, Ausland, Insgesamt)
Quelle: TMN nach LSKN 2010
TMN Marktforschungs-Booklet 12/2010 24



Niedersachsische Stadte gegenltber dem Vorjahr auf Wachstumskurs.
Hannover mit deutlicher Steigerung ab Mitte 2010.

)

Ubernachtungen in den 20 ausgewahlten Stadten 2010 Januar bis Dezember

Hannover +115.879%

........................................................................
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-------------------------------------------------------------------------------------------
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-----------------------------------------------------------------------------------------------
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-------------------------------------------------------------------------------------------------
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--------------------------------------------------------------------------------------------------

--------------------------------------------------------------------------------------------------

-----------------------------------------------------------------------------------------------------

200.000
Quelle: TMN nach LSKN 2010

400.000 600.000 800.000

Veranderung
zum Vorjahr

+6,4%
+6,3%
+22%
+2,8%
+4,2%
+3,1%
+ 20,0 %
+45%
+2,0%
+14,0 %
+9,9%
+9,0%
+ 38,9 %
+22,5%
-1,0%
+25%
+1,3%
+10,4 %
-3,1%
+9,6 %

1.000.000 1.200.000 1.400.000 1.600.000 1.800.000 2.000.000 2.200.000
Ubernachtungen
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Oldenburg und Lingen erzielen hohes Wachstum (z.T. durch die (fﬁ
Aufnahme weiterer Betriebe (Reha-Kliniken) in die Statistik). \..1)

Ubernachtungen 2010 in den Stadten Ubernachtungen zum Vorjahrin %  zum Vorjahr absolut*

1 Hannover 1.926.489 +6,4 +115.879
2 Goslar 660.048 +6,3 +39.119
3 Braunschweig 479.159 +2,2 +10.315
4 Wolfsburg 475.434 +2,8 +12.950
5 Gottingen 408.823 +4,2 +16.478
6 Osnabrick 298.957 +3,1 + 8.989
7 Oldenburg (Oldb) 281.222 + 20,0 + 46.870
8 Luneburg 280.794 +45 + 12.092
9 Celle 279.194 +2,0 + 5.474
10 Wilhelmshaven 250.522 +14,0 + 30.766
11 Papenburg 231.816 +9,9 + 20.882
12 Hildesheim 229.522 +9,0 + 18.951
13 Lingen (Ems) 225.299 + 38,9 + 63.097
14 Stade 199.350 +225 + 36.615
15 Hameln 177.252 -1,0 -1.790
16 Hann.Minden 150.815 +25 + 3.678
17 Verden (Aller) 116.324 +1,3 +1.493
18 Emden 115.704 +10,4 + 10.900
19 Gifhorn 101.161 -31 - 3.236
20 Wolfenbuttel 85.204 +9,6 + 7.463

Quelle: TMN nach LSKN 2010
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Die Entwicklung der inlandischen und auslandischen Ubernachtungen in

den Stadten verlauft uneinheitlich - mit teilweisen starken

@

Schwankungen.
Ubernachtungen 2010: Jan. - Ubernachtungen zum Vorjahr Ubernachtungen zum Vorjahr
Dezember deutscher Gaste in % auslandischer Gaste in %

1 Hannover 1.525.795 +5,7 400.694 +8,9
2 Goslar 545.978 +7,6 114.070 +0,4
3 Braunschweig 393.545 +2,7 85.614 +0,1
4  Wolfsburg 376.468 +0,5 98.966 +12,7
5 Géttingen 346.696 +4,6 62.127 +2,4
6 Luneburg 259.672 +5,3 21.122 -4,5
7  Oldenburg (Oldb) 258.547 +21,2 22.675 +7,7
8 Osnabriick 251.391 +2,0 47.566 +9,5
9  Wilhelmshaven 230.753 +129 19.769 + 28,6
10 Lingen (Ems) 219.912 +43,4 5.387 - 38,7
11 Celle 203.007 -19 76.187 + 14,2
12  Papenburg 202.130 +7,7 29.686 + 28,2
13 Hildesheim 186.373 + 10,7 43.149 +2,0
14  Stade 179.850 + 20,5 19.500 + 44,6
15 Hameln 151.564 -3,2 25.688 + 14,1
16 Hann.Minden 134.139 +2,9 16.676 -11
17 Emden 105.382 +10,4 10.322 + 10,6
18 Verden (Aller) 104.999 -0,7 11.325 + 24,6
19 Gifhorn 91.005 -1,8 10.156 -13,9
20 Wolfenbdittel 76.863 +11,6 8.341 -55

Quelle: TMN nach LSKN 2010
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Sonder-Chart: Ubernachtungen in den 20 Stadten plus Bremerhaven im Zeit-

raum Januar bis November 2010 (Statistik Bremerhaven liegt noch nicht vor)

@

Ubernachtungen 2010: Januar bis Ubernachtungen zum Vorjahr in % zum Vorjahr
November absolut*
1 Hannover 1.804.765 +6,4 + 108.557
2 Goslar 604.984 +6,6 + 37.457
3  Wolfsburg 445.025 +3,1 +13.381
4  Braunschweig 442.321 +2.2 + 9.522
5 .Gottingen 380.999 +54 +19.520
6 Bremerhaven 334.370 + 18,6 +52.439
7 Osnabruck 275.956 +3,6 +9.589
8 Luneburg 260.752 + 4,7 +11.705
9 Celle 260.650 +3,1 +7.837
10 Oldenburg (Oldb) 258.984 +19,6 + 42.442
11  Wilhelmshaven 233.738 +13,4 + 27.620
12  Papenburg 220.409 +10,9 + 21.663
13 Hildesheim 215.621 +10,1 + 19.780
14  Lingen (Ems) 210.390 +41,8 +62.019
15 Stade 187.297 +22,1 + 33.901
16 Hameln 168.466 -0,8 -1.359
17 Hann.Minden 145.043 +2,6 + 3.676
18 Verden (Aller) 112.104 +2,3 + 2.520
19 Emden 109.527 +11,4 +11.208
20 Gifhorn 91.771 -3,8 - 3.625
21 Wolfenbdittel 78.460 +8,3 +6.013

* = Berechnung Veranderung absolut auf Basis der einstelligen Veranderungsrate

TMN Marktforschungs-Booklet 12/2010  Quellen: TMN nach LSKN 2010 und Statistisches Landesamt Bremen 2010
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Ubernachtungen nach Gemeinden



In den 15 volumenstarksten Gemeinden (nhach Ubernachtungen Jan-Dez
2010) finden sich neben Stadten wie Hannover und Goslar vor allem

Heilbader und Kurorte an der Kiiste sowie im Binnenland wieder.

@

Ubernachtungen insgesamt

zum Vorjahr

zum Vorjahr

4 s . - _
2010- Jan-Dezember Pradikat (Stand 12/2010) Ubernachtungen i % absolut
Hannover - 1.926.489 + 6,4 +115.879

2 Norderney Nordseeheilbad 1.380.225 -1,6 -22.443

3 Borkum Nordseeheilbad 1.347.523 +3,1 +40.517

4  Cuxhaven NlEEsl st AU eltaa) 1.298.524 Y - 48.493
Doése und Grimmershorn)

5  Wangerland NeTeEEE e oetel (AU NIiEE e 1.078.456 +1.2 +12.788
Schillig)

6 Bispingen - 972.793 -12,8 -142.795

7 Haren (Ems) - 791.299 +1,9 +14.754

8 Norden Nordseeheilbad (nur OT: Norddeich) 789.535 +4,0 + 30.367

9 Langeoog Nordseeheilbad 714.221 +2,0 + 14.004

10 Bad Pyrmont Mineral- und Moorheilbad 701.659 -1,3 -9.242

11 Goslar Heilklimatischer Kurort (nur 660.048 +63 +39.119
Hahnenklee)

12 Juist Nordseeheilbad 593.536 +0,2 +1.185

13 Braunlage - 592.246 +0,1 + 592

14  Butjadingen NSS! (IF BURENE Ui 556.011 - 10,4 - 64.537
Tossens)

15 Bad Rothenfelde Mineralheilbad 523.735 +0,1 + 523

Niedersachsen insgesamt 38.478.945 +24 + 901.850

Quelle: TMN nach LSKN 2010 * Ohne Luftkur- Erholungs- und Kiistenbadeorte, Stand: 12/2010
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Ubernachtungen nach Betriebsarten
(inkl. Camping)



Rund 35% der Ubernachtungen gehen in Hotels und Hotels garnis. (fﬁ
Weitere 17 % werden in Ferienwohnungen und -hausern getatigt. \-_')

Ubernachtungen nach Betriebsarten 2010 Januar bis Dezember

o Campingplatz
10%

O Schulungsheime

104 m Hotels
0

26%
o Vorsorge und Reha-
Kliniken

13%

@ Jugendherbergen und
Hltten
4%

m Hotels garnis
9%

B
e
t

r
i

e
b
S
a
r
t

e
n

m Ferienhauser und -
wohnungen
17%

\__B Gasthofe
5%

o Pensionen
O Erholungs-, 4%
Ferienheime
7%

O Ferienzentren
4%

Quelle: TMN nach LSKN 2010
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Die Aufnahme weiterer Betriebe in die Statistik sorgen flr statistisches Wachstum bei
Vorsorge- und Reha-Kliniken sowie Schulungsheimen. Umstrukturierung eines
Ferienzentrums sorgt fiir Verschiebung in der Statistik zu Gunsten der Ferienhauser.

@

Quelle: TMN nach LSKN 2010

B
=8 Ubernachtungen insgesamt Obernachtunaen Vof’l;rr?r in  Zum Vorjahr A}ggﬂg:?:fs
I 2010: Januar bis Dezember J : absolut*
- % Tagen
i Hotels 10.382.030 +5,1 + 503.790 2,0
= Hotels garnis 3.330.441 +5,3 + 167.629 2,3
o8 Gasthofe 1.841.983 +0,3 + 5.509 2,0
2| Pensionen 1.400.387 +0,3 +4.189 3,2
a
r Erholungs-, Ferienheime 2.651.279 -1,0 - 26.781 3,6
'~ Ferienzentren 1.516.828 - 33,5 - 764.116 4,6
) erienhduser und - 6.835.773  +10,7  +660.730 5,9
il wohnungen
Jugendherbergen und 1.510.763 1,1 -16.803 2,8
Hutten
Vorsorge und Reha-Kliniken 4.848.214 + 3,5 + 163.949 20,8
Schulungsheime 461.166 +42,3 + 137.086 3,2
Campingplatz 3.700.081 +1,2 + 43.874 4,0

TMN Marktforschungs-Booklet 12/2010

* = Berechnung Veranderung absolut auf Basis der einstelligen Veranderungsrate
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Karte und Tabelle in hoher Auflosung: www.tourismuspartner-

niedersachsen.de/marktforschung

Zuordnung der deutschen Reisegebiete
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Kartographie: TMN 2009
Daten: Statistisches Bundesamt Deutschland 2005
Kartengrundlage: GfK GeoMarketing
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Brandenburg
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Ruppiner land
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Barnimer Land
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(OderSpree-Seengebiet
Dahrme Seengebiet
Soreewald
Niederlausitz
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Potsdam
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26
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79
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Quelle: TMN nach Stalistisches Bundesamt Gemeindeverzeichnis, Zuordnung der Reisegebiete (Stand: 30.06.2009 |

*GEO= Emsland Grafschaft Bentheim und Osnabriicker Land zusammengefasst
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Langfristige Entwicklung des
niedersachsischen Tourismus



2010 mit Rekordergebnis der letzten 10 Jahre, internationale

Ubernachtungen erstmals tiber 3 Millionen.

)

Ubernachtungen insgesamt - Niedersachsen 2001-2010

40,0

O Inlander B Auslander

35,0 A

Millionen

30,0 A

25,0

20,0

15,0

10,0

5,0 ~

+11 %
+307.748*

+1,7 %
+591.297*

0,0 -
2001 2002 2003 2004 2005 2006

Quelle: LSKN 2001-2010

2007 2008 2009 2010

|

Un.-Entw. 09/10
Insgesamt

Un.-Entw. 09/10

Auslander

Un.-Entw. 09/10

Inlander

* = Berechnung Veranderung absolut auf Basis der einstelligen Veranderungsrate
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Aktuelle Ergebnisse aus TMN / GfK
TravelScope

Private Urlaubsreisen ab einer Ubernachtung




Methodensteckbrief zu GfK-TravelScope ~
H

Zielsetzung = Erhebung des Reiseverhaltens deutscher Urlauber
Sample = 20.000 Haushalte in einem GfK Haushaltspanel mit 45.000 Personen > 0 Jahre*
" = Kontinuierliche (quartalsweise) Einfragen
Methodik o _(q _W'_)'_g _
= Schriftliche Einfrage teils online, teils postalisch

= Zellen auf Basis einer kleinen Fallzahl (< 50 Reisende) nur eingeschrankt interpretierbar, da aufgrund

Date.nan' geringer Fallzahl groRe zufallige Schwankungen auftreten kénnen. Die Fallzahlenbasis ist auf jedem
bereitung Chart ersichtlich.

= Wenn notwendig, wurden glattende Verfahren angewendet, um eine Zeitreihenbetrachtung zu erleichtern.

= Um Coveragelicken auszugleichen, wurden externe Benchmarks (z. B. R&T, exFactory — Zahlen, etc.)
zur Korrektur verwendet.

Institut = GfK SE, Bereich GfK Panel Services Deutschland

35,5 Mio. private deutsche Haushalte 20.000 Haushalte =
74,7 Mio. Personen ab 0 Jahre 45. 000 Personen

* Kinderreisen werden vom Kalenderfilhrer des Haushalts berichtet

TMN Marktforschungs-Booklet 12/2010 Quelle: TMN / GfK TravelScope 2011 38



Wirtschaftliche Entwicklung

2010 — Die Wirtschaft erholt sich weit schneller als abzusehen
2011 — Fortsetzung des Aufschwungs prognostiziert

@

Wirtschaftswachstum

Arbeitsmarkt

Veranderung des realen

Bruttoinlandsproduktes
(gegeniber Vorjahr in %)

3,7 2.2 1,3
e

2009 2010 2011 2012

Arbeitslose (in Mio.)
(Arbeitslosenquote)”

8,2) (7,7) (7,2) (7,1)
3,42 3,25 3,05 3,02
[ [ [

2009 2010 2011 2012

Einkommen

nominale Veranderung des
verfigbaren Einkommens der
privaten Haushalte

(gegeniiber Vorjahr in %)

2,6 2,6 2.4
S N S

2009 2010 2011 2012

privater Verbrauch

Pgeisen_tv_v_icklung

(2005=100)
(Veranderung gegen Vorjahr in %)

03 11 15 L7

—_— e R R

2009 2010 2011 2012

private Ersparnisse

nominale Veranderung

(gegeniber Vorjahr in %)

2.3 2.7 2,9
|

2009 2010 2011 2012

in % des verfugbaren Einkommens
(Sparquote)

11,1 114 113 109

2009 2010 2011 2012
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Wirtschaftliche Entwicklung (f\
Die Kauflaune beim Verbraucher ist auf einem Hochststand seit 2008 \ :),

GfK-Indikator Konsumklima

Monat 12/10 1/11 2/11 3/11
5,5 5,6 5,8 6,0

Reale Anderung geg. Vorjahresmonat in % Indikatorpunkte

2 20
1 10
6
(0} 0}
-1 -10
-2 -20
* % % (e]0] o1 02 03 04 05 06 o7 08 09 10 11 * % %
- Private Konsumausgaben, real
2/11
Quelle: Verbraucherumfrage der EU-Kommission, Indikatorberechnung
GfK Marktforschung, Privater Verbrauch Stat. Bundesamt, GfK Marktforschung © by GfK Marktforschung
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Inlandstourismus baut Spitzenposition bei der Gunst der Deutschen aus

Urlaubsreisen der Deutschen - Reiseziele (f\
)

alle Reisen

TJO06/07 TJO7/08 TJ08/09 TJ09/10 TJ = Tourismusjahr

I Deutschland November bis Oktober
Andere Nahziele

Asien, Australien, Afrika,
Arabien, Orient

I Amerika, Karibik, Kanada
Sonstige Fernreisen

I Nordafrika (Agypten /
Tunesien / Marokko)

I Tirkei
Griechenland, Zypern
M italien, Malta

"7 Spanien / Portugal, Madeira,
Azoren 22,2 22,1

52,4

e 19,4

Sonst. Mittelmeerraum

keine Angabe i1,8ﬂ
.8

iL 1, 2 1,
Basis (in Tsd. Reisen) 126.026  126.502 124.599 129.073
(n=) (74.831)  (77.421) (72.220) (76.124)

Urlaubsreisen ab einer Ubernachtung

TMN Marktforschungs-Booklet 12/2010 Datenbasis: GfK TravelScope: quartalsweise Erhebung von n = 20.000 Haushalten 41



Die durchschnittliche Aufenthaltsdauer je Reise nimmt weiter ab. Wachstum vor
allem bei der Zahl der kurzen Reisen.

Urlaubsreisen der Deutschen - Reisedauer ({ X
&)

Reisen nach
alle Reisen Niedersachsen
TJ06/07 TJO7/08 TJO08/09 TJO09/10 TJ06/07 TJO7/08 TJ08/09 TJO09/10

1-3 Nachte
M 4-7 Nachte

8-11 Né&chte

12-14 Nachte 37,5 38,5 39,4 41.4

45,5 47,8 46,6

Il 15-21 Nachte 50,9

mehr als 21 Nachte

9,8 ,
9.9 10,3 102
8,5 8,7
13,3 12,8 11.8 ’ 8,1
, 11,2
B0 6.8 8,9 73
| 53 W 55 M 50 4.6
18 1o Mg 18 25 Mo
Basis (in Tsd. Reisen) 126.026  126.502 124599  129.073 7.516 7.848 8.116 9.301
@-Verweildauer in Nachten 6,9 6,9 6,7 6,5 59 5,6 5,6 5,2
(n=) (74.831)  (77.421) (72.220)  (76.124) (4.851)  (5.439)  (5.169)  (5.563)

Urlaubsreisen ab einer Ubernachtung

TMN Marktforschungs-Booklet 12/2010 Datenbasis: GfK TravelScope: quartalsweise Erhebung von n = 20.000 Haushalten 42



Der PKW bleibt das wichtigste Verkehrsmittel flr die Anreise und gewinnt
Marktanteile hinzu.

Urlaubsreisen der Deutschen - Verkehrsmittel (@

Reisen nach
alle Reisen Niedersachsen
TJO06/07 TJO7/08 TJ08/09 TJ09/10 TJO06/07 TJO7/08 TJO08/09 TJ09/10
PKW (Autoreisezug)
I Omnibus / Bus
Bahn
Flugzeug
Il schiff
Sonstiges 28,7 59,2 60,9 61,6
keine Angabe
76,6
77,8 78,0 81,6
oo ol o s
7,7 8.,1 8,0 8’3
22,4 22,3 21.3 21.7 10,9
; ) 11,1 11,1
10,0
4,5 m 1,3
=l T —— 16 1,4 2. Rt 1.6
Basis (in Tsd. Reisen) 126.026 126.502 124.599 129.073 7.516 7.848 8.116 9.301
(n=) (74.831)  (77.421) (72.220) (76.124) (4.851)  (5.439)  (5.169)  (5.563)

Urlaubsreisen ab einer Ubernachtung

TMN Marktforschungs-Booklet 12/2010 Datenbasis: GfK TravelScope: quartalsweise Erhebung von n = 20.000 Haushalten 43



Urlaubsreisen der Deutschen - Information und Buchung (f‘\
Bedeutung des Internets als Informations- und Buchungs- \ 9
kanal 2010 im Binnentourismus (Reisen mit Zielgebiet Deutschland)

Urlaubs- und Privatreisen

Online Offline

Online 55% 10%
+35% +4%
Offline 9% 26%
-18% -12%

Prozentverteilung aller Buchungen, die nur tber jeweils einen der vier angegebenen Kanéle getatigt wurden, = 100%
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Urlaubsreisen der Deutschen - Binnentourismus (f\
Niedersachsen bleibt zweitwichtigstes Binnentourismusziel \ )

Entwicklung und Bedeutung von Inlandsreisen (Zeitraum TJ 09/10)

50 VA 09/10 in %
KreisgréRRe = durchschnittliche
Ausgaben pro Reise und Person )
40 Schleswig-H. -1,6
Nordrhein- _ Ndsachsen/B. 14,6
Hamburg Westfahlen  Niedersachsen/
30 Bremer Nordrhein-W. 22,5
) Thiringen Hessen
: -
S e _ Rh.-Pfalz /S.
0 Branden- Berlin Baden-
3 10 - burg Sachsen  Wirttemberg ’ BRI
c
.8 Bayern Bayern
[J] H
o Hessen i -1,5
£ O +— Schleswig- Berlin
% Holstein Mecklenburg-Vorpommern Hamburg
5
g -10 - Meck-Vorp. -2,2
Sachsen- ppeinland-Pfalz/ Brandenburg
Anhalt  saarland
-20 A Sachsen-A-8,3
- Thiringen 17,5
-30 . I T ' ' — ' ' ' Sachsen

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20

Anteil in % an allen Reisen

Urlaubsreisen ab einer Ubernachtung
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Niedersachsen bundesweit bei den Urlaubsreisen auf Platz 2

Urlaubsreisen der Deutschen - Binnentourismus (f)

VAR TJ 08/09

auf 09/10
Bayern 6,0 | 14,0 +9,3%
Niedersachsen | 9,3 +14,6 %
Baden - Wirttemberg 7,4 +7,0%
Hessen/ Rheinland Pfalz / Saarland +6,1%
Nordrhein - Westfalen +22,5%
Mecklenburg-Vorpommemn 3,7 |'5,9 -22%
Schleswig-Holstein 3,6 | 5,7 -1,6 %
Sachsen 4.8 +6,1%
Berlin B kurze Reisen -15%
Thiringen +175%
@ lange Reisen (ab 5 Tage)
Hamburg +10,8 %
Brandenburg +4,6%
Sachsen-Anhalt -83%
0,0 2,0 4,0 6,0 8,0 10,0 12,0 14,0 16,0

Millionen

Urlaubsreisen ab einer Ubernachtung
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Urlaubsreisen der Deutschen ({\
NDS wachst Gber dem Durchschnitt - dies besonders bei kurzen Reisen und Reisen \_,)
in der Wintersaison.

alle Urlaubsreisen Inlandsreisen Niedersachsen

Reisen in Mio. 129,1

74,0
VA 09/10:
(in%) 9,3 +14,6%
e

VA 09/10 in% VA 09/10 in%
Saisonalitat % 42,6% 6% +8,1% +17.29% 7 Winter
Sommer
+4,1% G0 +7,6% +13,4% =
+25,0% kurze Reisen

51% .
¥ lange Reisen

59%
+0,1% +1,2% +5,5%

@ Verweildauer

6,5 Tage 4,5 Tage 5,2 Tage

Urlaubsreisen ab einer Ubernachtung
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Zusammenfassung @

Die wirtschaftlichen Rahmenbedingungen und die Konsumstimmung sind aktuell
sehr positiv.

=  Die Vorkommnisse in Nordafrika und Inflationsgefahr zeigen noch keine messbare
Wirkung beim Verbraucher.

= |n 2010 zeigt sich gerade der Binnentourismus als Stlitze am deutschen
Urlaubsreisemarkt.

=  Die Entwicklung am stdlichen Mittelmeer wird in 2011 dem Binnentourismus eher
forderlich sein.

= Niedersachsen wachst gerade im Vergleich zu den anderen deutschen
Klstenanreiner

=  Der Online-Buchungskanal erfahrt gerade bei selbstorganisierte Reisen in 2010
nochmals einen deutlichen Wachstumsschub

=  Soziodemografische Gruppen, die in 2009 auf Reisen verzichtet haben, sind in 2010
wieder verreist.

= Die wirtschaftliche Bedeutung des Tourismus in der 6ffentlichen Wahrnehmung
wachst weiter. Die Anforderungen an Kennziffern und Analysen steigt (z.B. Qualitat
der Gaste, Wertigkeit ....)
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Weitere Informationen zur TMN-Marktforschung:

Kontakt:

TourismusMarketing Niedersachsen GmbH
Essener Str. 1

30173 Hannover
www.tourismuspartner-niedersachsen.de

Christian Stlihring
Projektleitung Marktforschung

Tel.: +49 (0)511/ 270 488-23
stuehring@tourismusniedersachsen.de

Kennen Sie schon...

... die TMN Marktforschungsbroschiren?

(download)

... den TMN Marktforschungs RSS-Feed?
(TMN Mafo-RSS-Feed)

... das Tourismus-Fachinformationssystem (T-FIS)?

www.t-fis.de
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http://www.tourismuspartner-niedersachsen.de/marktforschung/zahlen-statistiken/tourismusstatistik/index.php
http://www.tourismuspartner-niedersachsen.de/marktforschung/aktuelles/meldungen
http://www.t-fis.de/
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